Politiken den 9.november 2010.

Cult Energy bleser pa nye
reklameregler

Nye regler forbyder reklamer, hvor malgruppen er under 18 ar.
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H 'er e-n af de Cult-reklamer, der gér lige til stregen. - Foto: Pressebillede
DE NYE RETNINGSLINJER

e Beskyttelsen af bgrn og unge indfares i selve formalsbestemmelsen for retningslinjerne. Derved
bringes hensynet til bgrn og unge op over alle andre hensyn for alkoholmarkedsfaring.

e Markedsfgring af alkohol ma aldrig finde sted i medier, hvor over 30 procent af publikum er bgrn
0g unge.

e Modeller og skuespillere, der bruges i markedsfgring, skal veere og skal se ud til at veere mindst
25 ar.

e Der er ikke fastlagt en absolut aldersgraense for begreberne bgrn og unge, men et naturligt
udgangspunkt er myndighedsalderen, 18 ar. Der kan dog i nogle tilfzelde veere en gruppe af
unge, der defineres som for eksempel 15-21 ar. De er ogsa omfattet af retningslinjerne.

Kilde: Berlingske Tidende



Unge, smukke Cult-piger, der danser med alkoholiske drikke i handen, og
Carlsberg-glspil midt i den bedste sendetid.

Det er sveert for bgrn og unge at undga de mange alkoholreklamer, der fylder de
danske medier, og derfor bliver retningslinjerne for god reklameskik nu
strammet, skriver Berlingske Tidende.

Men det er hverken Sundhedsstyrelsen eller Folketinget, der star bag de nye
retningslinjer. Det er derimod alkoholproducenternes eget magtfulde naevn,
Alkoholreklamenavnet, og de vil i dag preesenterer de nye retningslinjer for
alkoholmarkedsfgring.

Modellerne skal veare over 25 ar

Retningslinjerne betyder blandt andet, at modeller og skuespillere mindst skal
veere 25 ar, far de ma bruges i markedsfgring af alkoholiske drikke. Samtidig ma
markedsfagringen ikke finde sted i medier, hvor over 30 procent af brugerne er
bgrn og unge.

»Nar det kommer til markedsfgring af alkohol, skal vi iser beskytte bgrn fra at
tro, at det er noget for dem. Samtidig skal vi undgd, at unge mennesker bliver
fristet til at kabe mere alkohol,« siger Ejvind Sandal, der er formand i
Alkoholreklamenavnet.

Cult Energy er da ligeglad

Men de nye retningslinier preller af pa Cult Energy, der ofte gar lige til stregen i
sin markedsfgring. Blandt andet med de sakaldte cult-piger pa mellem 18 og 23
ar, der til koncerter og pa diskoteker reklamerer for Cults produkter.

»Vi folger loven og ikke retningslinjerne, og vi har ikke teenkt os at @&ndre pa
vores markedsfgring. Med de her retningslinjer vil det veere fuldstaendig umuligt
at reklamere overhovedet,« siger Brian Sgrensen, der er direktgr i Cult Energy,
til Berlingske Tidende.

Og da Cult Energy ikke er medlem af nogen af de brancheorganisationer, der
harer under Alkoholreklamenavnet, er det sveert at presse firmaet til noget som
helst.



